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Kernmodule in Geisenheim 

GM-004 GM-004 Verfahrensstrategien im Weinbau 6 CP 

Processing Strategies in Viticulture 

Pflicht- oder 
Wahlpflichtmodul 

Hochschule Geisenheim / Institut für allgemeinen und ökologischen 
Weinbau 

1.-4. Sem.;  erstmals angeboten im  

Teilnehmerzahl: nicht limitiert 

Angebotsrhythmus und Dauer: SS, 1 Semester 

Modulverantwortliche Professur oder Stelle:  Allgemeiner Weinbau 

Verwendbar in folgenden Studiengängen: Weinwirtschaft, Master (1.-4.);  

Teilnahmevoraussetzungen: Keine 

Qualifikationsziele:   
Die Studierenden 

• haben Kenntnisse über den Wasserhaushalt von Boden und Pflanze; 
• haben Kenntnisse über spezielle Anbausysteme, Methoden der Bestandsdiagnostik, Precision Management, 

Standortbewertung und Terroir. 
 

Inhalte:   
• Verfahren zur Steuerung von Bewässerungssystemen 
• Verfahren zur Standortbewertung 
• Bewertungsverfahren zur Qualitätsbeurteilung im Weinberg 
• GIS, GPS, automatische Ertragserfassung, Kartierungsverfahren, 
• Funktionsweise verschiedener Anbausysteme 

 

Veranstaltung: Präsenzstunden Vor- und Nachbereitung 

Vorlesung 25 60 

Seminar   

Praktikum   

Übung 25 70 

Exkursion   

Summe: 180 

Prüfungsvorleistungen: Keine 

Modulprüfung: 
• Prüfung: Klausur 
• Bildung der Modulnote: Klausur (100 %) 
• Wiederholungsprüfung: Klausur 

Unterrichts- und Prüfungssprache: Deutsch 
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GM-016 GM-016 Genossenschaftswesen in der Weinwirtschaft 6 CP 

Cooperatives in Wine Business 

Pflicht- / 
 Wahlpflichtmodul 

Hochschule Geisenheim / Institut für Wein- und Getränkewirtschaft 

3./4. Sem.;  erstmals angeboten im WS 2016/17 

Teilnehmerzahl: 20 

Angebotsrhythmus und Dauer: WS, 1 Semester 

Modulverantwortliche Professur oder Stelle:  International Marketing Management 

Verwendbar in folgenden Studiengängen: Weinwirtschaft, Master (3./4.);  

Teilnahmevoraussetzungen: Keine 

Qualifikationsziele:   
Die Studierenden 

• können die strategischen Wirkungen von Kooperation abschätzen; 
• können verschiedene Kooperationsformen voneinander abzugrenzen; 
• verstehen Genossenschaften und das Genossenschaftswesen im Allgemeinen und ordnen speziell ihre (derzeitige 

und zukünftige) Bedeutung im und für den nationalen und internationalen Weinsektor ein; 
• analysieren die Besonderheiten des Genossenschaftsmanagements, um eigenständig Lösungen für deren Probleme 

erstellen. 
 

Inhalte:   
• theoretische Ansätze zu Kooperation 
• Experimente zum Thema kooperativer Informationsaustausch und Fairness 
• Genossenschaftstheorie und Managementlehre 
• Genossenschaftsstrukturen im Weinmarkt 
• Managementansätze für Genossenschaften im Allgemeinen und im Speziellen für Winzergenossenschaften 
• Vergleich von Genossenschaften zwischen Sektoren und Ländern 

 

Veranstaltung: Präsenzstunden Vor- und Nachbereitung 

Vorlesung 30 60 

Seminar 30 60 

Praktikum   

Übung   

Exkursion   

Summe: 180 

Prüfungsvorleistungen: Keine 

Modulprüfung: 
• Prüfung: Vortrag (20-30 Min.) und schri�liche Ausarbeitung (15-20 Seiten) 
• Bildung der Modulnote: Vortrag (30 %), schri�liche Ausarbeitung (70 %) 
• Wiederholungsprüfung: Schri�liche Ausarbeitung 

Unterrichts- und Prüfungssprache: Deutsch und/oder Englisch 
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GM-018 GM-018 Angewandte Weinmarktforschung 6 CP 

Applied Wine Market Research 

Pflicht- / 
 Wahlpflichtmodul 

Hochschule Geisenheim / Institut für Wein- und Getränkewirtschaft 

3./4. Sem.;  erstmals angeboten im WS 2016/17 

Teilnehmerzahl: 20 

Angebotsrhythmus und Dauer: WS, 1 Semester 

Modulverantwortliche Professur oder Stelle:  Betriebswirtschaft des Wein- und Getränkesektors 

Verwendbar in folgenden Studiengängen: Weinwirtschaft, Master (3./4.);  

Teilnahmevoraussetzungen: Keine (empfohlen: Grundkenntnisse Marktforschung) 

Qualifikationsziele:   
Die Studierenden 

• können empirische Fragestellungen zu Weinmärkten mit ökonometrischen Modellen lösen; 
• können empirische Erhebungskonzepte für konkrete Fragestellungen entwerfen und umsetzen; 
• können Sekundärstatistiken und erhobene Daten kritisch hinterfragen und beurteilen; 
• können erhobene Daten unter Anwendung ökonometrischer und / oder anderer statistischer Methoden auswerten 

und interpretieren; 
• können grundlegende Software für qualitative und quantitative Datenanalyse anwenden; 
• können Ergebnisse qualitativer und quantitativer Untersuchungen auswerten und Handlungsempfehlungen für die 

Getränkewirtschaft daraus ableiten; 
• können interaktive Datenvisualisierung entwerfen (z.B. Power BI); 
• Können Ergebnisse geeignet visualisieren und für Branchenvertreter zur Umsetzung geeignet kommunizieren. 

 

Inhalte:   
• Qualitative und quantitative Methoden der Marktforschung 
• Entwicklung von Erhebungskonzepten bei Weinkonsumenten 
• Methoden der Stichprobenziehung 
• Statistische Auswertung mit verfügbarer Software 
• Interaktive Datenvisualisierungen  
• Anschauliche Darstellung der Ergebnisse und Interpretation (Visualisierung und Storytelling) 
• Erstellen eines Beitrages zur Veröffentlichung 
• Präsentation der Ergebnisse und Handlungsempfehlungen an Branchenvertreter 
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Veranstaltung: Präsenzstunden Vor- und Nachbereitung 

Vorlesung 18 36 

Seminar 12 24 

Praktikum   

Übung 30 60 

Exkursion   

Summe: 180 

Prüfungsvorleistungen: Keine 

Modulprüfung: 
• Prüfung: Vortrag mit Diskussion (30 Min). oder Hausarbeit (15-20 Seiten) 
• Bildung der Modulnote: Vortrag mit Diskussion (100%) oder Hausarbeit (100%) 
• Wiederholungsprüfung: Mündliche Prüfung 

Unterrichts- und Prüfungssprache: Deutsch und/oder Englisch 
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GM-035 GM-035 Spezielle Oenologie 6 CP 

Special Aspects of Enology 

Pflicht- / 
 Wahlpflichtmodul 

Hochschule Geisenheim / Institut für Oenologie 

1.-4. Sem.;  erstmals angeboten im  

Teilnehmerzahl: nicht limitiert 

Angebotsrhythmus und Dauer: WS, 1 Semester 

Modulverantwortliche Professur oder Stelle:  Oenologie 

Verwendbar in folgenden Studiengängen: Weinwirtschaft, Master (1.-4.);  

Teilnahmevoraussetzungen: Keine 

Qualifikationsziele:   
Die Studierenden  

• haben umfassend Kenntnis über die technischen und mikrobiologischen Abläufen ab dem Stadium der Traubenlese 
bis zur Flaschenfüllung der Weine; 

• planen in Zusammenführung dieser Kenntnisse die Verfahrensschritte der Weinbereitung;   
• setzen diese in qualitätsorientiert, auf den jeweiligen Weintyp individuell abgestimmt kontrolliert um; 
• verfügen umfassend über fachliche und sensorische Kenntnisse im Bereich der internationalen Produktionsverfahren 

für Weiß- und Rotweinstile; 
• haben Kenntnisse über die Zusammensetzung und Steuerung mikrobieller Prozesse und Enzympräparaten in 

fermentativ bestimmten Stadien der Weinbereitung und deren Einfluss auf bedeutende Inhaltsstoffe des Weines; 
• sind in der Lage unter betriebsbedingten Rahmenbedingungen in verschiedenen Qualitätssegmenten bestmöglich 

konsumentenorientierte Produkte herzustellen. 
 

Inhalte:   
• Anpassung der oenologischen Verfahren (Technologie und Mikrobiologie) an klimatisch bedingte Veränderung des 

Weinbau-Managements  
• Gesichtspunkte einer nachhaltigen Weinproduktion   
• Umfassende Gegenüberstellung: konventionelle, traditionelle, ökologische und biodynamische 

Weinherstellungsverfahren  
• Anpassung der Weinproduktionsverfahren an sich verändernde Marktbedingungen und Konsumentenerwartungen. 

 

Veranstaltung: Präsenzstunden Vor- und Nachbereitung 

Vorlesung 30 60 

Seminar   

Praktikum   

Übung 30 60 

Exkursion   

Summe: 180 

Prüfungsvorleistungen: Keine 

Modulprüfung: 
• Prüfung: Klausur 
• Bildung der Modulnote: Klausur (100 %) 
• Wiederholungsprüfung: Klausur 

Unterrichts- und Prüfungssprache: Deutsch oder Englisch 
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GM-043 GM-043 Organisation und moderne Organisationsentwicklung 6 CP 

Organization and Modern Organizational Development 

Pflicht- / 
 Wahlpflichtmodul 

Hochschule Geisenheim / Institut für Wein- und Getränkewirtschaft 

1.-4. Sem.;  erstmals angeboten im WS 2024/25 

Teilnehmerzahl: 16 

Angebotsrhythmus und Dauer: WS, 1 Semester 

Modulverantwortliche Professur oder Stelle:  Strategisches Management und Beratung 

Verwendbar in folgenden Studiengängen: Weinwirtschaft, Master (1.-4.);  

Teilnahmevoraussetzungen: Keine 

Qualifikationsziele:   
Die Studierenden 

• können Organisationsmodelle analysieren und differenzieren; 
• können Ansätze der Unternehmensorganisation beurteilen; 
• können organisatorische Konzepte in die Praxis übertragen; 
• kennen Prinzipien moderner Organisationsentwicklung; 
• können Prinzipien agiler Organisationsformen entwickeln und analysieren. 

 

Inhalte:   
• Ansätze zur Organisationstheorie 
• Organisatorische Differenzierung und Integration 
• Organisationskonzepte in der Unternehmenspraxis 
• Moderne Organisationsentwicklung 
• Agile Organisation 

 

Veranstaltung: Präsenzstunden Vor- und Nachbereitung 

Vorlesung   

Seminar 30 60 

Praktikum   

Übung 30 60 

Exkursion   

Summe: 180 

Prüfungsvorleistungen:  

Modulprüfung: 
• Prüfung: Vortrag (15-20 Min.) mit Diskussion (30 Min), oder Hausarbeit (15-20 Seiten); 
• Bildung der Modulnote: Vortrag mit Diskussion (100 %) oder Hausarbeit (100%) 
• Wiederholungsprüfung: Hausarbeit oder mündliche Prüfung 

Unterrichts- und Prüfungssprache: Deutsch 
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Kernmodule in Gießen 

MK-003 MK-003 Angewandte Ökonometrie 6 CP 

Applied Econometrics 

Pflicht- / 
 Wahlpflichtmodul 

Agrarwissenschaften, Ökotrophologie und Umweltmanagement / 
Institut für Agrarpolitik und Marktforschung 

1./2. Sem.;  erstmals angeboten im WS 2015/16 

Teilnehmerzahl: nicht limitiert 

Angebotsrhythmus und Dauer: WS, 1 Semester 

Modulverantwortliche Professur oder Stelle:  Marktlehre der Agrar- und Ernährungswirtschaft 

Verwendbar in folgenden Studiengängen: Agrar- und Ressourcenökonomie, Master (1./2.); Nachhaltige 
Ernährungswirtschaft, Master (1./2.); Weinwirtschaft, Master (1./2.);  

Teilnahmevoraussetzungen: Keine 

Qualifikationsziele:   
Die Studierenden 

• können erklären, wie ökonometrische Modelle formuliert und Hypothesentests durchgeführt werden; 
• wissen, wie verschiedene ökonometrische Modelle zu interpretieren sind und welche Anwendungsmöglichkeiten für 

diese in der Agrar- und Ernährungsökonomie bestehen; 
• können mit dem ökonometrischen Softwarepaket R eigenständig eine ökonometrische Analyse durchführen und 

diese als Hausarbeit zusammenfassen. 
 

Inhalte:   
• Wahrscheinlichkeitstheoretische und statistische Grundbegriffe der Ökonometrie 
• Einfache und multiple Regressionsmodelle; Kleinste-Quadrate Methode 
• Testverfahren in der Regressionsanalyse 
• Funktionsformen 
• Umgang mit möglichen Problemen wie Multikollinearität und Heteroskedastizität 
• Spezifische Aspekte von Zeitreihenanalysen: Autokorrelation, Stationarität, Fehlerkorrekturmodelle 
• Modelle für qualitative abhängige Variablen: Lineares Wahrscheinlichkeitsmodell, Probit- und Logit-Modelle 
• Einführung in das praktische Arbeiten mit dem ökonometrischen Programmpaket R 
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Veranstaltung: Präsenzstunden Vor- und Nachbereitung 

Vorlesung 42 84 

Seminar   

Praktikum   

Übung 18 36 

Exkursion   

Summe: 180 

Prüfungsvorleistungen: Keine 

Modulprüfung: 
• Prüfung: Klausur und Hausarbeit (5-7 Seiten) oder Klausur und Bearbeitung von Aufgaben (5-7 Stück) 
• Bildung der Modulnote: Klausur (50 %) und Hausarbeit (50 %) oder Klausur (70 %) und Bearbeitung von Aufgaben 

(30 %) 
• Wiederholungsprüfung: Klausur 

Unterrichts- und Prüfungssprache: Deutsch 
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MK-049 MK-049 Unternehmenskommunikation und Gesellschaft 6 CP 

Corporate Communication and Society 

Pflicht- oder 
Wahlpflichtmodul 

Agrarwissenschaften, Ökotrophologie und Umweltmanagement / 
Institut für Verbraucherforschung, Kommunikation und 

Ernährungssoziologie 1./2. Sem.;  
1.-4. Sem.;  erstmals angeboten im WS 2015/16 

Teilnehmerzahl: 45 

Angebotsrhythmus und Dauer: WS, 1 Semester 

Modulverantwortliche Professur oder Stelle:  Kommunikation und Beratung in Agrar-, Ernährungs- und 
Umweltwissenschaften 

Verwendbar in folgenden Studiengängen: Nachhaltige Ernährungswirtschaft, Master (1./2.); Weinwirtschaft, Master (1.-4.);  

Teilnahmevoraussetzungen: Keine 

Qualifikationsziele:   
Die Studierenden: 

• können Theorien und Konzepte der Unternehmenskommunikation erklären und kritisch einordnen; 
• kennen zentrale Handlungsfelder und Herausforderungen des Kommunikationsmanagements – insbesondere im 

Kontext von Digitalisierung, Nachhaltigkeit und gesellschaftlichem Wandel; 
• können das kommunikative Verhältnis zwischen Unternehmen, Medien und Gesellschaft theoretisch fundiert 

reflektieren und beurteilen; 
• können komplexe Kommunikationsprozesse in und von Unternehmen im Spannungsfeld zwischen ökonomischen 

Interessen und gesellschaftlicher Verantwortung analysieren. 
 

Inhalte:   
• Gesellschaftliche Rahmenbedingungen der Unternehmenskommunikation 
• Public Relations Theorien 
• Kommunikation und Medien 
• Nachhaltigkeitskommunikation 
• Öffentlichkeit und öffentliche Meinung 
• Journalismus und Public Relations 
• Stakeholderkommunikation 
• Interne Unternehmenskommunikation 
• Anwendungsbeispiele aus der aktuellen Praxis der Unternehmenskommunikation 

 



 

12 

Veranstaltung: Präsenzstunden Vor- und Nachbereitung 

Vorlesung   

Seminar 40 80 

Praktikum 20 40 

Übung   

Exkursion   

Summe: 180 

Prüfungsvorleistungen: Keine 

Modulprüfung: 
• Prüfung: Vortrag (5-10 min.) mit schri�licher Ausarbeitung (1-2 Seiten) 
• Bildung der Modulnote: Vortrag (80%) mit schri�licher Ausarbeitung (20%) 
• Wiederholungsprüfung: Hausarbeit (5-7 Seiten) 

Unterrichts- und Prüfungssprache: Deutsch 
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MK-097 MK-097 Internationale Agrar- und Ernährungspolitik 6 CP 

International Agricultural and Food Policy 

Pflicht- oder 
Wahlpflichtmodul 

Agrarwissenschaften, Ökotrophologie und Umweltmanagement / 
Institut für Agrarpolitik und Marktforschung 1./2. Sem.;  

1.-4. Sem.;  erstmals angeboten im WS 2018/19 

Teilnehmerzahl: nicht limitiert 

Angebotsrhythmus und Dauer: WS, 1 Semester 

Modulverantwortliche Professur oder Stelle:  Agrar-, Ernährungs- und Umweltpolitik 

Verwendbar in folgenden Studiengängen: Agrar- und Ressourcenökonomie, Master (1./2.); Nachhaltige 
Ernährungswirtschaft, Master (1./2.); Weinwirtschaft, Master (1.-4.);  

Teilnahmevoraussetzungen: Keine 

Qualifikationsziele:   
Die Studierenden 

• kennen die Zusammenhänge von Rahmenbedingungen und Instrumenten der internationalen Agrar- und 
Ernährungspolitik; 

• können diese kritisch analysieren und beurteilen. 
 

Inhalte:   
• Agrarentwicklung & globale Ernährungssicherung 
• Wachstum & Strukturwandel in der Weltlandwirtschaft 
• Technologischer Wandel 
• Globalisierung & Weltagrarhandel 
• Agrarhandelspolitik & Direktzahlungen 
• Wertschöpfungsketten im Agrarsektor 
• Die Umweltproblematik im Agrar- & Ernährungsbereich 
• Agrarumweltpolitik 
• Klimawandel, Landnutzung & Produktivität im Agrarsektor 
• Nachhaltige Ernährung 

 

Veranstaltung: Präsenzstunden Vor- und Nachbereitung 

Vorlesung 30 60 

Seminar 30 60 

Praktikum   

Übung   

Exkursion   

Summe: 180 

Prüfungsvorleistungen: Keine 

Modulprüfung: 
• Prüfung: Klausur oder Klausur und Bearbeitung von Aufgaben (2-6 Stück) 
• Bildung der Modulnote: Klausur (100%) oder Klausur (50%) und Bearbeitung von Aufgaben (50%) 
• Wiederholungsprüfung: Klausur oder Klausur und Bearbeitung von Aufgaben (2-6 Stück) 

Unterrichts- und Prüfungssprache: Deutsch 
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MK-125 MK-125 Nachhaltige Unternehmensführung und 
Berichterstattung 

6 CP 

Sustainability Management and Reporting 

Pflicht- oder 
Wahlpflichtmodul 

Agrarwissenschaften, Ökotrophologie und Umweltmanagement / 
Institut für Betriebslehre der Agrar- und Ernährungswirtschaft 

1./2. Sem.;  erstmals angeboten im WS 2022/23 

Teilnehmerzahl: nicht limitiert 

Angebotsrhythmus und Dauer: WS, 1 Semester 

Modulverantwortliche Professur oder Stelle:  Betriebslehre der Ernährungswirtschaft und des Agribusiness 

Verwendbar in folgenden Studiengängen: Agrar- und Ressourcenökonomie, Master (1./2.); Nachhaltige 
Ernährungswirtschaft, Master (1./2.); Weinwirtschaft, Master (1./2.);  

Teilnahmevoraussetzungen: Keine 

Qualifikationsziele:   
Die Studierenden 

• kennen die Handlungsfelder und theoretischen Grundlagen des Nachhaltigkeitsmanagements, einschl. der impliziten 
Annahmen, die den theoretisch-konzeptionellen Perspektiven zugrunde liegen sowie der Auswirkungen dieser 
Perspektiven auf die Managementpraxis und -forschung; 

• haben konzeptionelle und praktische Fähigkeiten, die notwendig sind, um die Management- und 
Unternehmenspraxis in der Ernährungswirtschaft verstehen und kritisch analysieren zu können; 

• beherrschen strategische und operative Ansätze für eine nachhaltige Unternehmensführung; 
• haben praktische Erfahrungen und Kenntnisse in ausgewählten Bereichen des Nachhaltigkeitsmanagements; 
• verstehen, warum die traditionelle Rechnungslegung und Rechenschaftspflicht den Managern und anderen 

Interessengruppen von Unternehmen angesichts zunehmender gesellschaftlicher Forderungen nach 
Rechenschaftspflicht, Transparenz und sozialer Verantwortung nicht mehr gerecht werden. 

 

Inhalte:   
• Theoretisch-konzeptionelle Perspektiven auf die nachhaltige Betriebsführung (z.B. Legitimitätstheorie, Stakeholder-

Konzept, institutionentheoretische Ansätze) 
• Gestaltungselemente des Nachhaltigkeitsmanagements (z.B. Konzepte, Instrumente und (standardisierte) 

Managementsysteme); 
• Strategisches Controlling und Nachhaltigkeitsstrategie 
• Nachhaltigkeitszertifizierung (u.a. Transparenz, Rückverfolgbarkeit/Traceability, Auditierung, Labeling) 
• Nachhaltigkeitsmarketing und -kommunikation 
• Nachhaltigkeitsberichterstattung (u.a. Standards und gesetzliche Regulierungen) 
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Veranstaltung: Präsenzstunden Vor- und Nachbereitung 

Vorlesung 44 88 

Seminar   

Praktikum   

Übung 16 32 

Exkursion   

Summe: 180 

Prüfungsvorleistungen: Keine 

Modulprüfung: 
• Prüfung: Klausur (90 Min.) oder Präsenta�on (15 Min.) und Klausur (60 Min.) oder Präsenta�on (15 Min.) und 

Hausarbeit (8-12 Seiten) 
• Bildung der Modulnote: Klausur (100 %) oder Präsenta�on (30 %) und Klausur (70 %) oder Präsenta�on (30 %) und 

Hausarbeit (70 %) 
• Wiederholungsprüfung: Klausur oder Überarbeitung der Hausarbeit 

Unterrichts- und Prüfungssprache: Deutsch 
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