
SOCIAL MEDIA FÜR WISSENSCHAFTLER*INNEN
PRAXIS-WORKSHOPS UND PODIUMSDISKUSSION
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WISSENSCHAFTLICH BLOGGEN

19. Januar 2022, 14:00 – 17:00 Uhr

Referen�nnen:Bri�aHermans (MaxWeber S��ung)undCéliaBurgdorff (DeutschesHistorisches
Ins�tut Paris)
–Online viaWebex –

Der Workshop beginnt mit einem kurzen Eins�eg zu den Themenbereichen, was bloggen, wie
bloggen, wann ist ein Blog erfolgreich?
Alle Teilnehmenden erhalten ein eigenes Schulungsblog auf der Blogpla�orm de.hypotheses
(WordPress).Wir üben das Anlegen eines Ar�kels, das Einbinden vonmul�medialen Elementen,
das Verschlagworten und das Erstellen der Naviga�on für das Blog. Während des Workshops
werden außerdem Tipps für die Anfangsphase eines wissenscha�lichen Blogs gegeben sowie
rechtliche Belange disku�ert etwa rund umdas Thema Bilder finden und verwenden.

WORKSHOP



TWITTER FOR YOUNG RESEARCHERS

03. Februar 2022, 12:00 – 14:00 Uhr (engl.)

Referent:Dr. Chris�anNawroth (Forschungsins�tut fürNutz�erbiologie, Dummerstorf, FBN)
–Online viaWebex –

The workshop will start highligh�ng the various benefits of Twi�er for academics, especially
doctoral candidates and early postdocs. The event will con�nue with a go-through tutorial for
crea�ng a Twi�er account, se�ng up a profile, naviga�ng the pla�ormand dra�ing first content.
This will be followed-up by some �ps and hints on how to use Twi�er efficiently, including topics
such as tweet frequency and content, �me management, ne�que�e, etc. A Q&A session at the
end of this lecture will offer an opportunity for more detailed ques�ons on the topic as well as
exchange of experiencewithmore advanced Twi�er users regarding best-prac�ce principles.

WORKSHOP



INSTAGRAM FÜR ANFÄNGER*INNEN

18. Februar 2022, 10:00 – 14:00 Uhr

Referen�n:Maraike Büst (Justus-Liebig-Universität Gießen)
–Online viaWebex –

Der Workshop startet mit einem Crash-Kurs zu Instagram. Was ist Instagram?Welches sind die
wich�gsten Funk�onen undwie erstelle ich Content?
Mit diesemGrundlagenwissen übertragen wir die Kernaspekte der Pla�orm in den Bereich der
Wissenscha�skommunika�on. Mit anschaulichen Beispielen aus der Praxis erarbeiten wir
gemeinsam den sinnvollen Einsatz von Instagram in einem akademischen Umfeld. Ziel ist es,
einen Impuls für die eigene Instagram-Strategie zu geben und sich die Vorteile undHerausforde-
rungen von Instagram bewusst zumachen.

WORKSHOP



24. Februar 2022, 16:00 – 17:00 Uhr
–Online viaWebex –

SozialeMediengewinnen fürdieWissenscha�zunehmendanBedeutung. Sie sindeinOrt, andem
Themen gesetzt und verhandelt werden und an dem Vernetzung sta�-findet. Twi�er, Blogs und
Instagramdienen Forschenden aber nicht nur, um ihre Inhalte zu präsen�erenund zudisku�eren.
Auch die Pla�ormen selbst sind mi�lerweile ein wissenscha�liches Untersuchungsobjekt.
WelcheChancenergeben sichdurch SocialMedia für dieKommunika�on inundvonWissenscha�
undwelche technischen, kommunika�ven, aber auch ethischenGrenzen solltenwir reflek�eren?
Diese und weitere Fragen disku�eren die Historikerin Mia Berg, die Literaturwissenscha�-
lerin PD Dr. Kris�n Eichhorn und der Wirtscha�sinforma�ker und Journalist Enno Park im
Gesprächmit Dr. Ju�aHergenhan.

PODIUMSDISKUSSION

CHANCEN UND GRENZEN VON SOCIAL MEDIA FÜR DIE WISSENSCHAFT



Anmeldung für alle Veranstaltungen unter:
www.uni-giessen.de/social-media

Organisa�on:
Dr.Diana Hitzke,Diana.Hitzke@admin.uni-giessen.de
Dr. Kers�n Lundström,Kers�n.Lundstroem@ggs.uni-giessen.de
Benjamin Roers, benjamin.roers@gcsc.uni-giessen.de

ANMELDUNG UND KONTAKT


